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«Wenn das Pferd tot ist — dann steig doch ab!»

Olten Seminar und Networkingmesse des Schweizerischen KMU Verbandes in der Fachhochschule Nordwestschweiz

Gut 30 Firmen trafen sich
an der Fachhochschule
Nordwestschweiz zum 2.
Solothumer Unternehmer-
treffen. Der Schweizerische
KMU Verband als Organisa-
tor hielt Networkingstruk-
turen und Referate bereit.

URS HUBER
Drei Referate und eine Tisch-
messe  hiell Konrad Marzohl

(Neuendorf) als Gastgeber und
Priisident des Schweizerischen
FMU Verbandes fiir seine Gaste,
- Vertreterinnen und Vertreter
Kleinerer und mittlerer Unter-
nehmungen - in der Fachhoch-
schule Nordwestschweiz in Ol
ten bereit. Die Idee dahinter:
ekleinunternehmer kiinnen
nicht einen ganzen Arbeitstag
Itir einen Anlass dieser Art inves
tieren und brauchen moderate
Standpreise. Das konnen wir ih-
nen hier bietens, so Marzohl, Fiir
knapp 100 Franken waren die
Giste mit von der Partie. Kon-
taktmaoglichkeiten, neudeutsch
Networking, waren garantiert.

Motivation — en gros

Vor der Tischmesse liessen
sie sich drei Referate zu Gemiite
fithren, woraus jenes von Martin
Betschart, einem Mouvations-
kiinstler und Wortenthusiasten
- neudeutsch Erfolgscoach - am
deutlichsten hervorstach. Kurz-
um: dieser Mann teilte die
Menschheit auf nicht unchar-
mante Art in Enten {das sind die
Miesepeter) und Adler (das Ge-
eentell von Miesepeter) auf. <En-
tens wiirden noch auf einem
Gaul zu reiten versuchen, selbst
wenn er schon lange tot ist, sag-
te Betschart. Wolle man aber Er-
tolg haben, dann gehire unter
anderem die Maxime befolgt:
cWenn das Plerd tot ist = dann
steig abls Als weitere Erfolgspfei-
ler fiir Unternehmende bezeich-
nete Betschart Originalitit mit
Ecken und. Kanten, Zielorien-
tiertheit, wirkungsvolle Kom-
munikation und: «Aktion, mei-
ne Damen und Herren, Aktion!
Alles Reden wund Studieren
bringt nichis; man muss es tun.s

Ebenfalls aktiv an diesem
Donnerstagabend waren Danie-
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la Jakab und Claudia Zechner
von «Proud Marys, einem Kom-
munikadonsunternehmen mit
Frau im Fokus. Erstaunlich, was
sich alles vom Umstand. dass 80
Prozent von total 2,23 Mio. er-
wachsenen Frauen in der
Schweiz in samtlichen Kaufent-

scheiden stark mitwirken, ablei-
ten lisst. Anbieter titen gut da-
ran auf Frauenvorstellungen
einzugehen, denn «Fraus sei ein
mega Trend. Schlussfolgerung
der beiden Damen an die Werbe-
adresse der Unternchmer: keine
platten Spriche, sondern Bot-
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schaften mit Geist und Ironie.
Nach einem Referat in Sachen
ICT kam dann auch die Tisch-
messe in Schwung, wo sich etwa
Sicherheitstechnik mit  dem
Fahrradbusiness paarte. Wie sag-
te Betschart doch zuvor: Tun
muss mans.



